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Leistungsnachweis zum CA§ lnnovation PM

Vorname / Name

Gebuttsdatum

Kurs / Kursnummer

Dauer

Reinhard Mül ler-Siebert

24.11.1968

16023-PM

1 7 P.räsenztage inkl. Zertifikatsprüfung

Gesamtnote gerundet

Gesamtbeu rteil u ng der Zertifikatsarbeit:

Herr Müller-Siebert konnte durch die Anwendung seiner gewählten lnnovationsmethode eine Liste mit
zusätzlichen ldeen zur Verbesserung der Marktattraktivität der Selfrag-Lab erstellen. Die Liste zeigt,
dass der gewählte Ansatz zur lnnovation funktioniert. Leider gab es zu wenige Rückmeldungen, um
schon Umsetzungsentscheide zu treffen. Der eingeschlagene Weg sollte weiter verfolgt werden, um
daraus eine innovative ProduchRoad zu entwickeln.

Studienleitung Lehrgangsbetreuung

Prüfungsleistungen

Zertifikatsarbeit schriftlich 50o/o

Zertifikatsarbeit Präsentation ZAo/a

CAS Prüfung schriftlich 30%

Michael Möser

Winterthur, 19. Mai 2017
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Swissmem Kaderschule A N G E B O T E  2 0 1 622

CAS Innovation Product Management (PM)
Von der kreativen Idee zum nachhaltigen Markterfolg

Zielgruppe
Branchenübergreifend sprechen wir 
Innovator/Innovatorinnen mit Pro-
duktverantwortung und Leitungsauf-
gaben auf Team- oder Abteilungsstufe 
an, die durch vertieftes Verständnis der 
Marktpotenzial-Suche und alternative 
Fragestellung neuartige oder brachlie-
gende Geschäftsppportunitäten und 
Gewinnspannen ausschöpfen wollen.

Teilnehmernutzen
Sie lernen, Fragen neu zu formulieren, 
mit anderen Augen auf den Kunden, 
seine Bedürfnisse und ihren Markt zu 
schauen. Daraus erkennen Sie neues 
Potenzial, das Sie durch systematische 
Ansätze wie Systems Engineering, Design 
Thinking und Problemlösungsprozesse 
auszuschöpfen im Stande sind. Durch 
clevere Marketingstrategien schaffen Sie 
es, mit Ihren innovativen Produkten und 
Dienstleistungen den Kunden zu überra-
schen und zu überzeugen! Durch richtige 
Teamauswahl und Führung erschaffen Sie 
ein innovatives Klima, in dem zukunfts-
sichernde Ideen erst entstehen und mit 
Leiderschaft umgesetzt werden können.

Leitgedanke
Alleinstellung eines Produktes oder 
einer Dienstleistung und dadurch 
Marktvorteile zu erreichen wird in einer 
von Informationsaustausch gepräg-
ten Welt immer anforderungsreicher. 
Notwendige Basisarbeit muss im Vor-
feld geleistet werden, indem man den 
Kunden und seine Anforderungen an 
die zukünftige Marktleistung neu ken-
nenlernt und «out of the box» und der 
eigenen Komfortzone denkt und fragt. 
Dadurch können Innovationen entste-
hen, die den Kunden überzeugen, weil 
ein bisher unbekannter Nutzen ihm sel-
ber wiederum einen Marktvorteil ergibt!

Voraussetzung
Abgeschlossenes Studium ETH/FH/HTL 
(Bachelor- und Masterabschlüsse) und 
Tätigkeit in einem technischen Umfeld 

oder Eidg. Diplom oder HF (TS) und dem 
Lehrgangsinhalt entsprechende Fähig-
keiten, Kompetenzen und Erfahrungen. 
Die Aufnahme erfolgt «sur dossier».

Inhalt

Marketing für neuartige Geschäfte 
und Marktleistungen
• Marketing-System des Unternehmens
• Open Innovation, Erfolg mit  

Kundennutzenfokus
• Leader User, Cross Innovation, Blue 

Ocean

Problemlösung im Innovationsprozess
• Planung mit System, Stakeholder
• Systems Engineering für Innovation
• Problemlösung als Chance für Inno-

vation

Innovation Business Planung 
und Umsetzung
• Kundenpotenziale und 

Marktvolumen
• Innovationswerte und Rentabilitäten
• Formen und Erfolgsfaktoren der 

Innovationsumsetzung

Innovations- und Qualitätssicherung
• Qualitätssicherungs-Systeme
• Quality Function Deployment
• Qualität durch Kundeneinbezug

Anspruchsgruppen der Innovation
• Innovatives Stakeholder Marketing
• Diversity, Agilität und Flexibilität
• Strategiedenken und Verhandlungen

Produktdaten und IT-Tools
• Datenmanagement im Innovation 

Cycle
• Prozeduren, Tools und Medias
• Service-Innovationen
 
Human Ressource Management  
für Innovation
• Anforderungen, Kompetenzen 

und Skills 

• Innovationspotenziale und 
Assessments

• Crossfunktionale Teams und 
Verhalten

Markteinführung innovativer 
Marktleistungen
• Erfolgsfaktoren in der Markt- 

einführung
• Diffusionsbarrieren bei Innovationen
• Markteinführungskonzeptionen im 

Product Management

CAS-Prüfung
• Mündliche Präsentation und schrift-

licher Test

Kosten pro CAS

Swissmem Mitgliedfirmen CHF 7 040.–

Nichtmitgliedfirmen CHF 8 800.–

exkl. MwSt. 

inkl. CAS-Prüfung

Kosten bei einmaliger MAS-Anmeldung

Swissmem Mitgliedfirmen CHF 23 400.–

Nichtmitgliedfirmen CHF 27 600.–

exkl. MwSt.

inkl. Mastersemester

Certificate of Advanced Studies FH und 
Swissmem-Zertifikat
Für jedes abgeschlossene CAS erhalten 
Sie das Zertifikat der Swissmem Kader-
schule und der Kalaidos FH, welches 
mit 15 ECTS-Punkten bewertet wird.

Daten Nr. 16023-PM

Teil 1 28.10.–29.10.2016

Teil 2 11.11.–12.11.2016

Teil 3 25.11.–26.11.2016

Teil 4 09.12.–10.12.2016

Teil 5 13.01.–14.01.2017

Teil 6 27.01.–28.01.2017

Teil 7 24.02.–25.02.2017

Teil 8 10.03.–11.03.2017

CAS-Prüfung 17.03.2017


